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ＣＯＮＴＥＮＴＳ 原料小麦情報･･････シカゴ市況、麦価・粉価動向など

市場トレンド情報････‘ちばふん’目線で最近の食品市場をご案内

当社製品情報････イチオシ製品のご紹介

雑感

３/１～３/３１のシカゴ穀物相場（５月限）は¢５３０～５

７１/ブッシェル（ｂｕ）のレンジで推移しました。

３月のシカゴ相場は、中国向けの米国産小麦が一

部契約キャンセルとなったことや、それに付随してロシ

ア産の小麦の輸出量が大きく伸びたことが影響し、初

旬から大きく下げのスタートとなりました。中旬以降は

ロシア当局が穀物輸出における検疫体制を強化した

ことによる供給懸念が広がり、じわじわと上昇し全体と

しては横ばいの動きとなりました。

生産地の状況をまとめると、米国では冬の間に少

量ですが安定した降雨があったことで生産地での干

ばつ率が大幅に低下しています。３/２６時点の干ばつ

率は春小麦生産地で２５％、冬小麦生産地で１７％と

なっており、それぞれ６０％前後だった昨年と比べても

大きく改善しています。米国では小麦の作付面積は

昨年に比べ減少することが報告されていますが、近年

続いていた干ばつ傾向が改善することで生産量は増

加する見込みとなっています。

品質面ではＵＳＤＡ(米国農務省)が４/１に公表した

クロップ・プログレスによると、作柄の指標となるＧ/Ｅ

率(Ｇｏｏｄ/Ｅｘｃｅｌｌｅｎｔ率)が冬小麦全体で５６％となっ

ており、前年同時期の２８％と比べ大きく改善していま

す。春小麦は４月に入って作付けが開始されたタイミ

ングですが、作付進捗は概ね過去５年平均並みとな

っており順調に進んでいるようです。

その他には米国では港湾や輸送関係で人手不足

が顕在化してきているようで、船積みにも若干遅れが

発生しています。日本国内同様、人手不足による物

流網への影響には注視しておく必要がありそうです。
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3月小麦先物市場価格(5月限)
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４月に入り桜満開を迎えております。今年は少し桜

の開花がゆっくりなのか、入学式で満開になっている

綺麗な桜が見られるかもしれませんね。ちなみに、こ

の様な桜の開花状況は３０年振りみたいです。

さて、食品に関わらず、今の大きなトレンドと言えば

「大谷翔平選手」ですよね。ドジャース移籍後１年目が

始まり、昨年以上の活躍が期待されていますが、昨年

を振り返るとアメリカンリーグ ＭＶＰを獲得しており、

彼にこれ以上の何を望むものでしょうか？と疑問符が

浮かんでしまいますが、そうはいっても今後に控えるワ

ールドチャンピオンシップ優勝に向け貢献して欲しい

ものですね。

ドジャースは特にピッチャーでは、日本一の山本由

伸が入団しており、打撃では、ベッツ、大谷、フリーマ

ンと言ったＭＶＰトリオがいます。物凄い球団ですよね。

水原一平問題もありますが、これを乗り越えての活躍

を望みます。

大谷選手がドジャースに入団後に、「たこ焼き」が食

べたいとの発言があったそうで、早速ドジャースタジア

ムには「築地銀だこ」が開店となり、たこ焼きの販売が

開始されました。

他国に食文化が取り込まれると、その国にあった味

付けが生まれるのは世の常ですが、今回のたこ焼き

でも、そのラインナップを見ると日本でもお馴染みの

オリジナル味のほか、ドジャースタジアム店限定商品

も数種類あるようで、日本でもチーズをトッピングした

たこ焼きは人気がありますが、そこに加えてサルサや、

ワカモレといった組み合わせがさせているとのことで、

その味が非常に気になるところです。また、「天ぷらと

スイートソイソース」という組み合わせもあるそうで、た

こ焼きと天ぷらの両立がうまくなされているのか、こちら

も非常に気になるところです。ちなみに、お値段はい

かほどかというと、日本円に換算すると１舟２,０００円を

超える高価格みたいです。

日本食ブームで、ドジャースタジアムでどこまで販

売出来るか注目されている様です。アメリカでは、たこ

焼きはまだ余り出店されておらず、サプライズ・エキサ

イティングの様です。

日本食では、すしは大好きでよく食べる人が多いみ

たいです。また一風堂の豚骨ラーメンはニューヨーク、

ロサンゼルスでも流行っています。その他には、おもち、

あんこは徐々に流行り始めているそうです。

たこ焼きやラーメンと言った日本文化の粉物が大

人気のなか、我々の小麦粉を使用した商品が、アメリ

カで大谷選手のホームランの様に大きく翔んでもらえ

れば嬉しいですね。

（Ｔ・Ｉ）

大谷とたこ焼き
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発売より長年ご愛顧頂いている「ハナゾウミックス」

小袋シリーズですが、この度デザインを一新することと

致しました。統一感を出し、商品の品質に見合ったパ

ッケージに一新することで、より商品の魅力を伝えるこ

とが出来るのではと考え、デザインを見直しました。

製品ごとにテーマカラーを使用したイラストロゴを

新たに取得し、ポップで親しみやすく個性豊かな、そ

れぞれの味が「しっかり」伝わるデザインで、「より」シン

プルに直観的な判断が出来るパッケージを目指しま

した。

リデザインにあたり、新たに考案したイラストロゴを

全面に押し出し商品をアピールすると共に、千葉製粉

ブランドのハナゾウミックスマークもリニューアルします。

皆様に愛され慣れ親しんだハナゾウの語感は残しつ

つ、新しいＨａｎａｚｏマークによるブランド感を印象付

けました。

新しいＨａｎａｚｏマークの親子で並んで歩く象のシ

ルエットは、「つないでいく」、お客様と世代を超えて

「つながっていく」という思いが込められています。

さらに、重量も１ｋｇに統一して、より手軽に購入出来る

ように設計しました。

また、千葉製粉は先般、千葉県が実施する「ちばＳ

ＤＧｓパートナー」に企業登録致しました。

それに伴いＳＤＧｓの観点からは、新デザインでは

袋の下地のカラー印刷をなくし、透明にすることでパ

ッケージデザインを際立たせると共に、従来のデザイ

ンに比べ印刷に使うインク量を大幅に減らしています。

今後も積極的にＳＤＧｓへの取り組みを行ってまいり

ます。ご愛顧のほど、よろしくお願いいたします。

花象小袋シリーズリニューアル



みなさん今年の春はいかがお過ごしでしょうか。今年は例年以上に、温度変化が激しく、体調を

崩される方も多いのではないでしょうか。進学や就職、転勤等で多くの人が新生活をスタートされ

ると思います。我が家でも、保育園に入園し、初めての親と離れた一人時間を始める子どもがいま

す。今年の「桜」は、とても美しく咲いていて、私は散歩をしながら、「桜」に癒され、リフレッシュして

いる日々を過ごしております。
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【重要】本レポートは、あくまで小麦粉関連の情報提供を目的に作成されたものです。

信頼できると思われる 公開情報に基づき作成されておりますが、その情報の正確性・完全性を保証するものでは

ありません。読者の皆様におかれましては上記ご留意の上、ご賢覧くだされば幸いです。

皆様に末永くご愛読いただけるよう執筆者一同精進いたしますので、引き続き宜しくお願い申し上げます。

春といったら、やはり「桜」の季節ですね。「桜」の花

は美しさの中にも儚さを秘めています。満開の瞬間は

短く、散りゆく様は人生の移ろいやすさを象徴している

とも言われています。この短い期間に、多くの人々が

公園や川沿いに集まり、花の下で食事をしたり、会話

を楽しんだりします。

「桜」の季節は日本の自然の美しさを象徴する時期

であり、国内外から多くの観光客がこの時期を楽しみ

に訪れます。桜前線が北上するにつれて、全国各地

で「桜」の開花が報じられ、春の訪れを告げるニュース

となります。桜の花が咲く期間は、新しい始まりの象徴

でもあります。学校や会社が新年度を迎え、新しい生

活がスタートするこの時期は、多くの人にとって希望に

満ちた季節です。「桜」の下で新しい出会いや再会を

祝い、新たな一歩を踏み出す機会となります。

ちなみに、「桜」の花言葉は、種類によって異なりま

すが、一般的には「精神の美」や「優美」とされていま

す。特に、ソメイヨシノの花言葉は「純潔」、「優れた美

人」といった意味合いを持っています。

「桜」のシーズンになりますと、仕事や旅行といった

様々なシチュエーションで、新幹線に乗る頻度も高く

なります。最近ですと、「外国人観光客」の方々も、か

なり新幹線で見かけることが多くなり、観光として来日

されている方が多く見受けられます。さらに、お花見の

経済効果は、日本人・外国人合わせて、約１兆円とい

う予測も出ているそうです。

このような「外国人観光客」にとっても、日本の「桜」は

世界中から多くの観光客を惹きつける魅力的な存在

です。特に、桜の季節には多くの「外国人観光客」が

日本を訪れ、その美しさを楽しんでいます。最近の情

報によると、「外国人観光客」は日本の「ＳＡＫＵＲＡ」

「ＨＡＮＡＭＩ」を春の風物詩として楽しんでおり、コロ

ナ前から「桜」を目当てに日本を訪れる観光客は多か

ったとされています。

「外国人観光客」の口コミ分析によると、上野公園

や新宿御苑、姫路城などの有名な「桜」の名所では、

日本語よりも外国語の口コミが多く、特に新宿御苑の

口コミは英語の口コミ数が日本語を上回っていたそう

です。また、口コミ評価は日本語より外国語の方が高

い傾向にあることが分かっています。

このように、日本の「桜」は国内外からの観光客にと

って大きな魅力の一つであり、その美しさや花見の文

化は多くの人々に愛され、評価されていることが伺え

ます。日本の春の象徴として、これからも多くの人々に

楽しまれることを願っております。

（Ｙ・Ｔ）

日本の春といえば


